Clase de Roberto Baschetti dada en la UniversidamioNal de La Plata, Facultad de Periodismo y
Comunicacion Social en el segundo semestre de2 &00; en el marco de la materia que brinda,
titulada “Una interrelacién entre Periodismo e biist Politica Argentina”.

PAGINA 12:
UN DIARIO DE OPOSICION
PARA LA NUEVA CULTURA DEMOCRATICA

El grueso de los datos que recupero para conatmyperfil del diario,
corresponden a los afios 1990-1993, un momento muefuw desde el punto
de vista econdmico que el actual (afio 2000), loeyydica altos volimenes
de venta.

Lo primero que hay que decir sobre “Pagina 12"weseptamos frente a un
diario progresista y plural, un matutino de izgda&faunque su director no lo
considera asi), que nacio y se desarrollé al angta nueva cultura
democratica. Pese a esto muchisimas veces se Espalore los duefios e
intereses que se movian detras del diario.

Que era un invento radical alfonsinista, o peramshovador, que pertenecia
a la coordinadora del “Coti” Nosiglia e inclusivels llego a relacionar con el
Movimiento Todos Por la Patria. Ademas de cadatastucharse que lo
compro Clarin o La Nacion.
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Jorge Lanata

Cuando el 26 de mayo de 1987 el primer ejempladideio llego a los
guioscos de Capital y Gran Buenos Aires; 26.000s180.000 ejemplares se
vendieron como pan caliente. La expectativa deavera que con 10.000
ejemplares vendidos se consideraban hechos, receleddector periodistico



de ese entonces, Jorge Lanata, ex director deitdaéEl Portefio”. A tal
punto impacté este diario, que al segundo dia deayel 27-5-87, los lectores
llegaban personalmente a la redaccion para coraprejemplar. El diario en
un principio salia de martes a domingo.

En mayo de 1990, cuando festejaba su tercer aan@rsge acuerdo con
IPSA, este diario joven habia superado al centeriaa Nacion” en el
segmento varones 30/39 afios ABC1, C2, ubicandosksagundo puesto
detras de “Clarin”. En 1990 ademas es el diariomée ha crecido con una
venta promedio diaria de 75.000 ejemplares comemes mas adelante.

“Nadie daba por nosotros mas de 2 meses de videeesla apuesta mas
generosa en las semanas previas al niumer6, suele recordar Lanata.

Originariamente fue concebido como un diario dentrainformacion’e iba a
ser tan solo un boletin ampliado de 8 paginas, glgroco de trabajar sobre
esa idea, advirtieron qu&s 4 0 5 noticias importantes del dia merecian
mayor espacio para su desarrolloAsi fue que Lanata y quien seria jefe de
redaccion (Ernesto Tiffenberg) comenzaron a disefiahario tamafio
tabloide de 12 paginas (de ahi obviamente su ngndue rapidamente se
convirtieron en 16 y antes de un afio trepo a lgsa@#has mas los
suplementos y actualmente los domingos, por ejeng#osende con 36
paginas.

Como sali6 el diario merece un capitulo apartetevi@mos al creativo, al que
disefo la idea (Lanata); pero se necesitaba unesiaupo, un mecenas, un
capitalista que pusiera el dinero necesario pagzega suefio fuese realidad.

Fernando Sokolowicz



Luego de dos intentos frustrados con otros tantggesarios, Lanata llego
con su proyecto a Fernando Sokolowicz, conocidel @ambiente de la
industria maderera, fundador del Movimiento Judiolps Derechos
Humanos quien hizo la inversién inicial cercanmilion y medio de doélares.

“Como estaba planeado parecia interesante. Sabiagnegor lo menos al
principio no ibamos a tener mejor informacion qog lemas, pero lo que si
podiamos garantizar era mas independencia paraigaitih. La idea, por lo
demas, era seductora porque el planteamiento ea&t da podia hacer con
esto un negocio y a la vez, politicamente, creiagnesera importante hacer
un diario asi en la Argentina. Lo que yo no queciaro, era tener pérdidas
continuas”. (Fernando Sokolowicz).

El diario comenzo6 a funcionar en un departament® ambientes, en el piso
12 (vaya casualidad) de un edificio viejo de Pé&0A. “Administracion y
Ventas” funcionaba en otro pequeio departament@dalle y Montevideo;
la seccion “Domingos” compartia espacio con “Ciacidn” en Peru al 400,
“Composicion y Armado” estaban en otro lugar yialid se imprimia en
Pompeya. Compartian la redaccion en un espaciaicagcronistas,
redactores y fotografos.

El laboratorio de fotografia estaba instalado dmaélb de varones, que
ademas servia como taEstaba tan descentralizado el diario, en su primera
época -recuerda Lanatayue lo que lo hizo grande no solo fue todo el talen
gue pudimos volcar en él, sino también la buenantadd de los motociclistas
gue llevaban los materiales de un lado a &tro

Y esto que parece una frase de relaciones puldidascircunstancia no es tal
si se recupera la palabra del mismo Lanata cuamelita que: En un
momento del circuito, del despelote de papelestarey venian, todo
dependia del motociclista que era el que llevalsglaliculas al taller. El tipo
ni siquiera era personal de la empresa ya que @éabramos para ese trabajo
a una agencia. Un dia iba para Pompeya y tuvo widante en la calle. Eran
las 2 de la mafiana. No saliamos. El tipo tuvo kersuespectacular de tener
el accidente frente a un taller mecanico que pasasas estaba abierto.
Los del taller lo auxiliaron y lo metieron en urhieulo para llevarlo al
hospital. Pero el motociclista, que era lector delrio, herido como estaba,
les pidi6 que lo llevaran primero al taller de ingsidén porque si no, el diario
no salia. Y el diario, sali¢”.



Rapidamente el diario, su forma de presentarssgrsiilamo la atencion de
sus pares extranjeros. Al mes de estar en la ealiigario francés

“Liberation”, segundo en Francia, le dedico unaipa@ “Pagina 12”.
Hablaban de su estilo, del desenfado de los tijtdl$a independencia de
criterio para presentar y tratar las noticias. loutege el tiempo del
reconocimiento en “Time”. En su edicion internacibdel 18-3-91 presenta a
sus lectores, al pequefio diario argentino que edapuriosidad e interés por
partes iguales en los corresponsales extranjemgpigan suelo argentino.

Para “Time”, el matutino portefio de los titulosgsas, ubicado a la izquierda
en el espectro editorial argentino, pero mas hmapagentado por lo
democratico, plural y progresista al discurso ‘fldtenorteamericano, ha
puesto en jaque al gobierno del presidente Carkselh (con el “Swiftgate”),
desde una redaccion que aun utiliza maquinas dibiesen vez de
computadoras- , un recurso para ellos arqueoldgico.

De la calidad de sus periodistas mas alla del ‘&, hablan las dos veces
gue ganaron el premio internacional de periodisRey‘de Espafia”, el mas
importante de la lengua espariola:

1988.......ccceuun.... Martin Granovsky por la cabex del levantamiento
carapintada en Monte Caseros (Corrientes).

1989......covvvinns Sergio Ciancaglini y Claudiauia por la cobertura de la ola
de saqueos en la primer hiperinflacién.

Esta calidad en la informacion se reflejé en el@ntm de las ventas. En
promedio “Pagina 12” vendio:

ANO TIRADA VENTA DIARIA
1987.....cccunnnn... 35.000............... 28.500 ejemplares
1988.......ccevvneenn 45.000........cccceeeees {30!
1989.....cccceeiinn, 65.000..........ccc.... (RD
1990.....cccceiiennn, 75.000........ccccenn. am
1991.....ienenee. 93.000........cceeeeeee (0/4.9!
1992.......ueeenn. 120.000..........cun..... 28.0



Algunas de sus tapas mas recordadas, fueron pecesnta:

8-10-89 vendid 75.000 ejemplares con una portaalachl sin noticias
impresas, fue el dia que Menem firmo los primendsilitos.

4-10-90 vendi6 95 ejemplares con el “Dromigate’iniilante genuflexion de
Argentina frente a sus acreedores externos a tdevkss dichos del ministro
Dromi, obtenidos a través de una cinta grabada.

19-3-91 “Amarillo 12”-un ejemplar impreso solamenteese color- como una
manera de responder al gobierno que veia amanlliseensacionalismo por
doquier; alcanzo los 130.000 ejemplares vendidos.
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Hablabamos antes del interés y la sorpresa defossponsales y diarios
extranjeros cuando tenian en sus manos un ejedpldagina 12”.

Lanata explica cual fue su norte, su principioaggre el diario fuera un éxito
y habla de tres soportes fundamentales y generales:

+ Evitar el bombardeo informativo (no hay por diasnde 5 6 6 noticias
importantes).

+ Escribir en castellano y tratar de hacerlo cgetswy predicado (algo que en
verdad no se ve con frecuencia en los diarios).

+ Titular con imaginacion y desenfado.

“Nosotros hicimos desde el comienzo un product@eate que por su
ideologia no tenia cabida en otros medios. Dimana@s una gran
independencia marcando una linea divisoria entrestia empresa y los
demas grupos empresarios: en "Pagina” es posillgb@sdesde una optica
distinta a la del propietario. La ecuacion a mayitertad mayor éxito del
producto, en nuestro caso es una constaiifeernando Sokolowicz).

El diario se identifica ademas con la izquierdalponclusion de estilos,
segmentos sociales y temas que no tienen cabida eiros medios: los
movimientos de las minorias étnicas, las feminjsteshomosexuales, el
movimiento psicoanalitico tan importante en la adide Buenos Aires y que
involucra a varios millones de personas, fueroratbos en cuenta.



La linea editorial es explicada por el propio Lanauando afirma que hay
definicion editorial solamente en dos o tres terfiastamos a favor de que
haya justicia en el pais, por lo tanto estamosantra del indulto; estamos a
favor del estado de derecho y en contra de cualcistema autoritario;
estamos a favor del aborto y de la pequefia y madanpresa, en esto ultimo
hasta por razones individuales. Con respecto dbrds la realidad estoy
dispuesto a discutir. Y creo que éste es un rasgmgs diferencia de la
generacion periodistica de los “70, esto de noiisers duefios de la verdad”.

Estas declaraciones de abril del "91 en la retidtéicias N° 745, hay que
tomarlas con pinzas, porgue en otro reportaje emdea revista, ahora N°
872 del 12-9-93, Lanata dice que sobre el aborttiago esta a favor, pero el
no: “Mi posicion quizé tenga que ver con reminiscena@asdlicas, y ademas,
creo gue si uno defiende la vida en otros aspdetobien lo tiene que hacer
en este”.

Otro rasgo interesante de este medio grafico es@usu aparicion los
avisadores perdieron el antiguo prejuicio de praor@r en un medio
contestatario. Las empresas multinacionales fuasoprimeras en anunciar
en “Pagina 12”; las dos primeras fuef@nca Colay Citibank.

En la primera etapa del diario las empresas panisos institucionales, pero
a medida que aument¢ la tirada y la repercusiodidab, lo empezaron a
considerar para sus campanas de productos.

Datos de 1990: ingresos por publicidad y ventajelm@ares.

Por publicidad ...................... 42%
Por venta de ejemplares ....... 55%
Otros ingresos........ccovveeeeeeeeee. 3%



Evolucion de la publicidad en centimetraje:

PROMEDIO ANUAL CM
ANO

1987 @0
1988 0e9)
1989 y.0)(1))
1990 AW
1991 {3 ()
1992 20D
1993 (1(1))

Con el tiempo “Pagina 12" diversifica su producci@omienza a sacar
diarios zonales. “Rosario/12”, “Cordoba/12” con baeespuesta.

Por ejemplo: “Pagina 12” en Cordoba colocaba meleo$.000 ejemplares
diarios, con la salida del zonal, el dia del laneato (3-8-93), vende 26.000
ejemplares. También lanza a nivel nacional, unsteev'Pagina 30”
acompafiada de un video con una pelicula consagrada.

La tirada mensual de julio de 1993 registra 45&6énplares en la calle,
segun cifras del I.V.C.

Bueno, por hoy nada mas. Muchas gracias.
R.B.



